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« Lidentité bretonne du muscadet a été oubliée »

Existe-t-il un vin breton ? Voila de quoi diviser les professionnels du secteur. Un petit livre polémique,
apparu cet été dans les librairies du Pays nantais, tente de répondre a cette question.
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Afan-Erwan Coraud.

Entretien

Alan-Erwan Coraud, 57 ans, autsur
de Sauvons fe muscadet d'urne mort
programimeéeg, ancien maire de La
Remaudiére, de 2008 a 2014, vigne-
ron et dirigeant de I'agence de
communication marksting Koro, Il
ast I'un des fondateurs de l'office de
tourisme du vignoble nantais.

Comment est né ce livre 7
Cet ouvrage est I'aboutissement d'un
travail de plusieurs années. Pour le
mener a bien, j'ai di reprendra mes
notes, vieilles da vingt ans, et sortir
des articles de presse que j'avais 50i-
gneusement archivés, Etant attaché
a4 mes racines bretonnes, j'ai voulu
demontrer, a travers ce livre, en quoi
I'appellation muscadet était mise a
mal depuis plus de vingt ans.

Par la méme occasion, j& veux pro-
poser une stratégie marketing de re-
conguéte de ce vin caractéristique
du vignoble nantais. C'est un dia-
gnostic, en quelque sorte.

Pourquei la mort du muscadet
" est-elle programmée ?
Pour deux raisons. Depuis 1993,
deux errsurs majeures ont été
commises, Premigrement, l'identité
océanique, maritime et armoricaine
du muscadst a été abandonnée au
profit d'un rapprochement avec le Val
de Loire. L'organisation interprofes-
sionnelle Interloire, qui représents
ce produit nantais, entre autras, four-
voie l'identité bretonne du muscadet.

Certains élus en sont responsa-
bles. Par conformisme, ils ont alimen-
té | label Val de Loire via la commu-
nication régionale Pays de la Loire.

Ensuite, en tarmes de communi-
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Selon Alan Coraud, l'dentité bretonne du vignoble nantais seraft niée aujourd'hui, & cause de son rattachement aux vins

de la Loire. La faute aux choix des élus et des professionnels du secteur. Une situation qu'il déplore, au travers de son fivre,

cation et de marketing, les négo-
ciants et les viticoles ont opté pour
un modeéle contre-productif. Avec
de gros volumes en stock, ils ont
axé la communication sur 'entrée de
gamme et proposeé un vin bon mar-
ché. Le muscadset comme vin de
guinguette, par exemple. La quantite
a donc prime sur la qualite,

Enfin, les professionnels du sec-
teur ont mentl aux vignerons, en fai-
sant croire que la Vallée de la Loire
avait une notoriété plus grande que
la Bratagne. Résultat : c'ast une mise
a mort. Les chiffres parlent d'esux-
mames.

C'est-a-dire 7

Dans les années quatre-vingt-dix, on
comptait 1 200 producteurs, contre
450 aujourd'hui, Les stocks, dans les
caves, sont de 150 000 hl, alors que
les surfaces ont baissé de 3 000 ha.
De plus, le prix du muscadet & I'hec-
tolitre baisse d'année en annde, en
trouvant difficilement des preneurs.

Quelle est donc votre stratégie

de reconguéte ?

Le vignoble nantais a des racines
bretonnes indéniables. Les ducs de
Bretagne venaient s'approvisionner
ici méme. |l faut donc communigquer
sur lidentité bretonne du muscadet,
Le label Celtic wine of Brittany (vin
celtique de Bretagne) peut ouvrr
un marché trés intéressant, notam-
ment a 'export. J'ai d'ailleurs recen-
sa 140 millions de Celies a travers le
monde.

Regardez ce qu'il se passe lors du
Festival interceltique de Lorient, plus
de B850 000 participants n'‘ont pas
accés au muscadet du vignoble nan-
tais. C'est, actuellement, un manque
& gagner considérable.

Pour ce faire, il est indispensable
de revenir & un conseil interprofes-
sionnel nantais. afin da gagner en
autonomie, et de valoriser le haut de
gamme. Cela, au travers des crus
communaux, pour tirer le produit
vers le haut.

N'est-ce pas une stratégie

marketing comme une autre ?

Si les choix faits, il v a vingt ans,
avaient porté leurs fruits, ¢a se sau-
rait. Et je n'aurais pas écrit ce livre. Or,
ce n'est pas le cas, Certes, le but est
d'augmenter les ventas et de trouver
LN nouveau marchg.

Mais c'est, avant tout, une volon-
té de faire renaitre lidentité bre-
tonne et culiurelle du muscadet, ain-
si gue I'histoire du vignoble nantais,
A limage du label « Produit en Bre-
tagne », c’est une stratégie d'ethno-
marketing, ou de marketing ethnolo-
gique. Valoriser les caractéristiques
culturelles d'un produit. Et ¢a fonc-
tionne trés bien.

Recueilli par Hugo LANOE.

Sauvons le muscadet d'une mort
programmeée, d'Alan-Erwan Coraud,
aux éditions Yoran Embanner, 112
pages, 8,50 €.

Clisson, can you speak english ?

A Clisson, les ateliers McWilliams proposent l'apprentissage
de la langue de Shakespeare au travers d'activités ludiques.

« En France, nous avons, globale-
ment, des bases solides au niveau
de I'anglais, mais les gens ont peur
de pratiquer la langue. On n'ose
pas parler anglais. »

Apres avoir vécu quatorze ans en
Angleterre avec son mari Adran, Sa-
rah McWillliams a eu l'idde, an ren-
trant sur la belle italienne, il y a deux
ans, de mettre en place des ateliers
linguistiques.

Inspirée des structures et des nom-
breux jardins d'enfant londoniens,
liconographe de formation a été
confrontée a un vide en rentrant en
France. « Quand je suis rentrée &
Clisson, je me suis rendu compte
qu’il manquait des structures lin-
guistiques pour les enfants. Des
structures pouvant consolider la
pratique de I'anglais, précise-t-elle.
Je me suis donc lancée | »

L'apprentissage par le jeu

Depuis plus d'un an, la jeune auto
entreprensuse n'enseigne pas, a pro-
prement parler, la langue de Shakes-

'« peare, mais la consolide. « J'essaye
i de soutenir ce qui peut étre fait a

;
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I'école, au colidge ou au lycée. Le
but est, avant tout, d'apprendre de
maniére ludique cette langue. »
Initiation, remise & niveau ou per-
fectionnement, tout le monde est
concemé. Des jeux de plateau aux
livres, en passant par internet, sans
oublier les séries TV ou les journaux,
« |la diversité des supports permet
de méler la théorie & la pratique de

Urgences et santé

Centre hospitalier : 02 40 08 33 33,
Medecins : 15.
Samu 44 : 02 40 08 22 22.

Sarah McWilliams enselgne l'anglals
au travers d'atellers fudigues.

fagon naturelle et spontanée, tout
en privilégiant I'oral. »

Et ¢a fonctionne | Sarah McWiliams
est a la fois fiére et contente du suc-
cés de ses ateliers. « J'ai des retours
trés positifs. De fil en aiguille, beau-
coup de personnes s'intéressent a
ce gue je propose. J'ai méme des
enfants qui viennent avec leurs pa-
rents =, sourit-elle.

Hugo LANOE.

Retrouvez les Ateliers McWilliams,
accessibles toute 'année au 11, rue
des Cordeliers a Clisson. Horaires
et tarifs sur www.ateliersmcwilliams,
wordpress.com

Nouvelles cliniques nantaises : accueil urgences 02 28 25 50 15.
Pharmacies : 3237 (0,34 € la minute depuis un poste fixe).
Commissariat central : 02 53 46 70 00.

La Chapelle-Heulin

m Gymnastique d’entratian

Mardi 8 septembre, 14 h 15, salle
Santo Amaro. Reprise des cours
LVAS (serie d'exerclces pour le main-
tien en forme, souplesss, mémoire et

8quilibre). Possibilité d'assister a un
cours avant inscription. Certificat ma-
dical obligatoire lors de l'inscription.
Proposé par LVAS.
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